


 

I 

 

運動賽會吸引力與觀眾從眾行為對地方依戀影響之研究 

－以 2017 世界大學運動會為例 
 

摘    要 

台灣近年來各知名台裔運動員在世界舞台上都有精彩的表現，都成為捲起了新一波

的運動風氣的契機，也因此台灣每逢舉辦大型的國際賽事，都成為媒體與群眾熱衷追逐

的目標，從各種媒體的轉播，到街頭大螢幕的實況，台灣人對運動賽事的關注程度皆不

亞於任何國家。 

國內目前也有少數研究針對運動消費者的行為進行探討，雖然已有部分運動相關研

究慢慢產出，但仍不足以完全瞭解這一重新興起的現象，因此本研究主旨在探討運動賽

會吸引力與觀眾從眾行為對觀賽動機、活動涉入與觀眾地方依戀影響之研究。 

本研究主要是以 2017 台北世界大學運動會之觀眾為主，觀眾的範圍包含甚廣，現

場買票的觀眾當然為合理研究對象，其他透過網路媒體來觀賞賽事的群眾亦是調查對

象，因此本研究的母體可以界定為年滿 18 歲以上對以任何形式觀賞運動賽事有興趣的

群眾，本研究以問卷的方式進行調查，透過抽樣總共回收了 450 份問卷。 

研究結果顯示所提出的假設皆成立，運動賽事吸引力對觀賽動機的影響高於觀眾從

眾行為，雖然如此，觀眾從眾行為仍對觀賽動機有中程度的影響，而觀賽動機對活動涉

入有高程度的影響，進而高度影響受訪者對台北的地方依戀。 
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